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SuRigkeiten lassen sich wie hier im Wertinger Bioladen in jeder gewlinschten Menge in mitgebrachte Behalter fillen. Fotos: Giinter Stauch
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Friede, Freude, Unverpackt?

Bei Produkten ohne umweltbelastende Hiillen halten sich Geschéfte in der Region eher zurtick.
Dennoch steht Deutschlands erster Unverpackt-Laden in Dillingen.

Von Giinter Stauch

Landkreis Dillingen ,,.Die beste Verpa-
ckung ist jene, die man nicht
braucht” - lautet der immer wieder
hervorgehobene Leitspruch einer
Branche, die es seit bald zehn Jah-
ren in allen groReren Stadten
Deutschlands gibt. Dort eréffnen
mehr und mehr spezielle Unver-
packt-Liden, in denen der gleich-
namige bundesweite Berufsver-
band Kaufer und Kauferinnen zum
nachhaltigen Handel mit Reis, Zu-
cker, Brot und Co. auffordert. Oder
Einkaufen wie zu Omas Zeiten.

Auch wenn in unserem Land-
kreis eine Supermarktkette ihre
wortwortlich nackigen Paprika-
schoten bewirbt oder ein kleiner
Wertinger Bioladen stolz auf sein
regional grotes Unverpackt-Sor-
timent hinweist: Im Vergleich zu
anderen Gegenden scheint die Re-
gion zwischen Donau und Zusam
bei der Besorgung von Waren ohne
Umbhillungen aus Papier, Metall
oder Plastik einiges aufholen zu
miussen.

Eigentlich will ihn niemand -
und trotzdem wird er immer gro-
Rer, der Verpackungs-Miillberg.
Darauf weist der Naturschutzbund
Deutschland - kurz NABU - hin,
der auch an die knapp 18 Millionen
Tonnen Verpackungsmiill erin-
nert, die jahrlich bei uns anfallen.
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Statt verpackungsintensiver Wasch-
wie Reinigungsmittel kann im Unver-
packt-Laden der Stoff abgezapft
werden.

Der Spitzenwert in er gesamten
EU. Im gleichen Zeitraum landen
zwischen Flensburg und Garmisch
rund zwei Milliarden Plastiktiiten
im Miill. Ein Blick in die Laden ge-
niigt, mehr als die Halfte vom an-
gebotenen Obst und Gemiise wird
hierzulande in Plastik oder Papier
verkauft. ,,Im Supermarkt werden
selbst ehemals lose Produkte wie
Fleisch und Gemiise immer haufi-
ger vorverpackt verkauft. Kein
Wunder, dass der Gegentrend in al-
ler Munde ist®, stellt Katharina Is-
tel, Referentin Kreislaufwirtschaft
und Ressourcenschonung, bei dem
altesten und mit mehr als 900.000

Mitgliedern  mitgliederstarksten
Umweltverband fest.

Dass die Verpackung von Pro-
dukten einen groRen Einfluss auf
den 6kologischen Fufabdruck der
Ware hat, wird vielen Menschen
laut NABU immer mehr bewuss-
ter. Das bemerkt auch Marga Feist-
le vom Bioladen in Wertingen, der
vor acht Jahren aus einer pfiffigen
Idee von Tochter Cecilia entstand.
Dort konnen die Biirger etwa Ge-
treide, Gewtlirze oder Seifen in ei-
gene GefialRe und Behilter wie zum
Beispiel Schraubglaser, Flaschen,
Dosen oder Boxen fiillen. Deren
Gewicht wird zunéchst ermittelt
und spater beim Kassieren bertick-
sichtigt. ,,Fast die Hélfte der Ein-
kaufer entscheidet sich dafiir”

Und die anderen? Das Thema
der ,hillenlosen“ Konsumgiter
stoRt zwar auf groRes Interesse,
polarisiert aber auch. So forderte
eine repréasentative Umfrage unter
rund 1000 Deutschen zwischen 18
und 69 Jahren zum Potenzial von
Unverpackt-Liden Uberraschen-
des zutage. Mehr als 70 Prozent ge-
fiel diese Idee, doch nicht einmal
ein Zehntel davon gab an, dort
schon einmal eingekauft zu haben.
Rund 73 Prozent der Befragten
sprachen sich fiir das Vermeiden
von Verpackungen aus, aber nur je-
der Zweite wire bereit, fur biolo-
gisch abbaubares Material mehr zu
bezahlen. Andere Erhebungen rii-

cken die Ansicht in den Vorder-
grund, wonach Verpackungen hy-
gienischer seien, da nicht jeder die
Ware anfassen konne.

Anna-Maria Bertele vom ,,Son-
nenladen® in Gundelfingen erlau-
tert, dass in dem Naturkostge-
schéift nebst Café auch freie Ware
wie etwa Kése oder Oliven in Be-
halter gefiillt werden. Doch schon
bei offen aufbewahrten Gummi-
barchen kidmen bei ihr Zweifel auf:
,SuBigkeiten im Freien? Ein ge-
wisses Risiko bleibt.“ Die Miiller-
meisterin weist zudem bei unver-
packt offerierten Mehlsaaten auf
die Gefahr von Verklumpungen
und Schidlingen hin. Und figt
schlieRlich schmunzelnd hinzu:
,Gibt es etwas Besseres als das
Dufterlebnis beim Offnen der Va-
kuumverpackung von frischem
Kaffee?“

Eventuell bei Marco Rehm, In-
haber des Feinschmeckervertriebs
,vom Fass® in Dillingen. Dort ge-
hen Ole, Essige sowie unzihlige
Spirituosen an den Mann bzw. die
Frau. Den marktfiihrenden Anbie-
ter von offenen Spezialitdten gibt
es bundes- und weltweit an tber
300 Standorten. ,,Vom Fass“ biete
seit nunmehr 29 Jahren viele Pro-
dukte im offenen Verkauf an und
sei somit Deutschlands erster Un-
verpackt-Laden. Gemeinsam mit
den Kunden hétten die Laden im
vergangenen Jahr rund dreieinhalb

Millionen Einwegflaschen einge-
spart, viele Tonnen Verpackungs-
material vermieden und so die Kli-
maneutralitit geférdert. Ein Bei-
spiel dafiir fiihrt Mitarbeiterin Ma-
nuela Taglinger an, indem sie auf
den Verzicht von Plastikfolien bei
den stets gefragten Geschenksets
hinweist. Sie wandern nun im
schmucken Bastkorbchen iiber die
Ladentheke. Strahlend halt sie ei-
nen Firmenflyer in der Hand:
,Friede, Freude, Unverpackt -
heute schon die Welt gerettet? Da-
rum ist ein Einkauf bei uns so
nachhaltig®.

Solche Botschaften diirften bei
dem im Jahr 2018 in Niirnberg ge-
griindeten Berufsverband der Un-
verpackt-Lidden gut ankommen.
Thm gehoren bundesweit mehr als
260 Geschifte an, die sich hin und
wieder scherzhaft als ,Fiilloso-
phen“ bezeichnen. Die Organisati-
on bemiiht bei ihrem Ziel der Ver-
meidung von Miill und Verschwen-
dung auch mal historische Einlas-
sungen: Wenn ein Soldat zu Beginn
des DreiRigjahrigen Krieges einen
Getriankehalter aus Plastik in die
Natur geworfen hitte, wire dieser
erst 2018 nicht mehr nachweisbar
gewesen. Und: Héatte Napoleon, ein
Jahr bevor er 1821 starb, einen
Plastiktrinkhalm entsorgt, ware
dieser erst knapp 200 Jahre nach
dem Ableben des Feldherrn zer-
setzt worden.



